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Concluzii (1/3)

Notorietatea termenului

Aproape toti participantii la studiu (95%) au auzit de criptomonede.

Cei mai multi dintre cei care au auzit despre criptomonede provin din Bucuresti(100%), orase mici(97%) sau orase medii(37%), sau au un nivel superior de educatie
(99%).

Posesia criptomonedelor

1din 3 respondenti care au auzit de criptomonede le si detin. 7 din 10 dintre acestia sunt barbati.

25% dintre femei declara ca au detinut in trecut criptomonede, iar 61% declara ca doresc sa detinain viitor.

Definitia criptomonedelor

Romanii cu acces lainternet vad criptomonedele ca un tip de moneda digitala (89%), iar 87% sunt constienti de fluctuatia permanenta a acestora.

Doua treimi(63%) dintre respondenti sustin ca la momentul prezent criptomonedele nu pot fi asociate cu plata de zi cu zi in magazine.
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Concluzii (2/3)

Notorietate si detinere criptomonede

Bitcoin este cea mai cunoscuta criptomoneda in randul respondentilor.
7 din 10 participanti la studiu au mentionat spontan Bitcoin, iar 87% au recunoscut aceasta moneda.
2 din 3 respondenti detin Bitcoin in portofoliul personal.

Pe langa Bitcoin, respondentii detin si Ethereum(36%) sau Solana (22 %).

Atitudini fata de criptomonede

6 din 10 respondenti considera ca criptomonedele reprezinta viitorul investitiilor.
Opinia majoritara(55%) este ca criptomonedele sunt pur speculative, dar si ca valoarea acestora va creste in urmatoarele 12 luni.
Mai putin de jumatate dintre respondenti sunt de acord cu afirmatia ca persoanele care au cumparat criptomonede in trecut sunt mai fericite acum.

Jumatate dintre romanii cu access lainternet au de gand sa utilizeze criptomonedele pentru a se imbogatii, dar numai 37% doresc sa le utilizeze ca sa plateasca
facturile pentru utilitati, in timp ce 26% doresc incasarea salariului in criptomonede.

Investitiile traditionale in aur, imobiliare/ fonduri de proprietate, obligatiuni/ titluri de stat, pana la numerar sau investitii in propria afacere sunt percepute ca fiind
mai putin riscante prin comparatie cu criptomonedele.

Actiunile la bursa sunt singurele care ar putea fi considerate cel putin la fel de riscante, in viziunea celor care au auzit de criptomonede.
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Concluzii (3/3)

Utilizarea platformelor de cumparare/ tranzactionare/ exchange criptomonede

Cele mai cautate caracteristici ale unei platforme de tranzactionare criptomonede sunt retragerea in cont bancar RON (84 % considera acest aspect ca fiind foarte
important sau oarecum important), alimentarea contului din platforma folosind cardul VISA/ Mastercard (82 %), si respectiv optiunea de trading automat 24/7(78%).

Surse de educatie si consultanta

Retelele de socializare (35%) si cautarea online (35%) sunt cele mai utilizate surse de informare pentru criptomonede.

Principalele canale pentru a obtine consultanta in cazul unei investitii in criptomonede sunt site-urile web specializate (35%) si consultantii in domeniul financiar-
bancar (28%).

Notorietate si utilizare Web3

3 din 10 respondenti au auzit de termenul Web3, iar dintre acestia 58% il si utilizeaza. In viitor, 86% dintre cei care au auzit de WebJ intentioneaza sa il utilizeze.
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METODOLOGIA CERCETARII SI 0 2
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Metodologie

V

Culegere date
Studiu de cercetare de piata
cantitativ sub forma de
interviuri realizate onlineg,

"k

santion

Ve

rup-tinta

prin intermediul platformei Adulti rezidentiin Femei si barbati cu varste

|psos.Digital Romania, care au acces si cuprinse intre 18 si 55 de ani.
utilizeaza internetul.

Durata chestionar: Esantion total: 500 respondenti

20 minute

Perioada de culegere
octombrie - noiembrie 2025

TN
|11
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Profil demografic (1/2)

Grupe de varsta

30-u4 [N 40%

Feminin

Gen Regiune Marimea localitatii

Centru [ 21%

49% Oras mic (sub 50.000 locuitori) [N 26%

o-ze [ 55 Masculin _ 51% Bucurestl 139
° si llifov ° Sat/ comuna din mediul rural [ 22%

45-55 [ 25%

Starea civila

Necasatorit(a)/ Locuiesc o
singur(a) RN 29%

O OO o il 65

partenerul/ partenera
vaduv(a) | 1%
Divortat(a)/ Separat(3) B 4%

Nuraspund | 1%
Fara educatie

Nord [N 29%
Sud [N 37%

Oras mediu (50.000 - 200.000 locuitori) [N 27%
Oras mare (peste 200.000 locuitori) - 17%

Bucuresti . 8%

Educatie 4.970 5.090 6.150 5.763

Scoala primara(clasele 1-4) | 0%

Scoala profesionala

Liceu

Scoala post-liceala sau tehnica
Studii universitare

Studii postuniversitare

Baza=500

0% lei lei lei lei
Scoala gimnaziala(clasele 5-8) B 3% Intregul esantion Respondentii Respondentii Respondentii Respondentii Respondentii
A carequ auzitde  caredetin caredetin  care au detinutin care
389% criptomonede criptomonede in criptomonede in trecut intentioneaza sa
° conturi/ conturi/ criptomonede detina
[+ . . .
9% platforme din platforme din criptomonede
— 28% Romania afara Romaniei
— M
0% 9
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Profil demografic (2/2)

Domeniu de activitate

Financiar-bancar

IT

Comert/ vanzari/ distributie
Productie industriala
Medicina/ sanatate

Educatie/ invatamant
Constructii/ instalatii
Agricultura

Marketing/ Management
Turism/ Alimentatie/ HoReCa
Transport si curierat
Telecomunicatii

Servicii catre firme

Call center/ suport clienti
Politie, jandarmerie, armata
Inginerie

Administratie publica
Companie de utilitati
Avocatura/ magistratura/ notariat
Mass Media/ TV/ radio/ ziare/ reviste
Alt domeniu

Baza=500
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Pe care dintre urmatoarele le detii? Te rugam sa bifezi tot ce se aplica.

Marea majoritate a participantilor la studiu(96%) sunt bancarizati.

Cont curent la o banca 73%

Card de debit %

Card de credit

Nici una dintre acestea . 4%

47%

Baza=500
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Pe care dintre urmatoarele mijloace de plata le folosesti de obicei pentru a face
urmatoarele plati...? Te rugam sa bifezi toate mijloacele de plata pe care le
folosesti.

La fel cain studiul precedent, numerarul ramane principala modalitate de plata pentru cheltuielile uzuale. Plata prin intermediul cardului este mai intalnita prin
comparatie cu numerarul in cazul biletelor de avion, utilitatilor, respectiv rambursarii creditelor. Plata prin intermediul criptomonedelor a scazut in utilizare in toate
categoriile de cheltuieli.

Imprumuturi de bani catre familie/ prieteni 69 % 38% 17% I3°/o
Bani de buzunar 80% 37% v 13% l.’)%
Cadouri 63% 58% N 23% k%
Servicii de taxi/ ridesharing 60 % 39% 17% I3°/o
Transport public (autobuz, troleibuz, microbuz, tramvai, metrou etc.) 58% 38% 17% I2%
Tren 66% 37% &0 17% 1%
Avion/ transport aerian 20% B
Servicii medicale 63% & 17% |1°/o

Restaurant 68 % % 18% IZ%
Cumparaturi frecvente de alimente si bauturi 65% . 22% EB%
Pranz/ cafea/ gustare 69 % . 19% B%
Utilitati (energie, gaze, apa, telefonie, TV, internet etc.) 46% 56 % 5 18% |1%

Chirie 66% 35% & 1% 12%
Rambursare credite (de uz personal, auto, imobiliare etc.) AA 55% . 18% |1%
B Cash/ numerar B Cardul de debit/ credit
B Mobile/ online banking (inclusiv direct debit) ® Cec/ ordin de plata
Aplicatii pe smartphone (ex.: card digital, Revolut, ApplePay, wallet etc.) B Criptomonede - monede digitale/ virtuale, securizate prin criptografie
Baza=500
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NOTORIETATE, UTILIZARE SI 0 3
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Ai auzit de criptomonede?

Majoritatea respondentilor au auzit de
criptomonede, in special cei din Bucuresti
(100%), orase medii - sub 200.000 de locuitori
(97%), orase mici - sub 50.000 de locuitori
(97%), respectiv persoanele cu un nivel
superior de educatie(99%).

Baza=500
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Care dintre urmatoarele afirmatii se aplica in cazul tau? Te rugam sa selectezi tot
ce se aplicain cazul tau.

Dintre cei care au auzit de criptomonede, 1din 3 le detin. Fata de valul anterior, a scazut atat ponderea romanilor care detin criptomonede(de la 38% la 33%), cat si
ponderea celor care intentioneaza sa detina in viitor (de la 84% la 70%). Dintre respondentii care au declarat ca detin in prezent criptomonede stocate in conturi sau
platforme din Romania sau strainatate, 7 din 10 sunt barbati. 25% dintre femei declara ca au detinut in trecut criptomonede, iar 61% declara ca doresc sa detina
inviitor.

In viitor intentionez sa detin criptomonede

In trecut am detinut criptomonede

In prezent detin criptomonede stocate in
conturi/ platforme din Romania

In prezent detin criptomonede stocate in
conturi/ platforme din afara Romaniei

mDa mNu

Baza=473
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Este aceasta o caracteristica a criptomonedelor?

In randul respondentilor care cunosc termenul de criptomoneda, 9 din 10 il asociaza cu 0 moneda digitala, dar si cu fluctuatia permanenta a valorii. Comparativ cu
anul 2022, nu se observa modificari notabile. Cea mai mare bariera de utilizare o reprezinta acceptarea de catre retaileri.

Criptomonedele sunt un tip de moneda
digitala

Valoarea criptomonedelor se modifica
permanent

Criptomonedele pot fi folosite pentru a
efectua plati online

Exista o institutie centralizata care

reglementeaza criptomonedele 42% 19%

Exista doar cateva tipuri de criptomonede

Criptomonedele sunt acceptate de

[¢)
majoritatea magazinelor 63%

B Corect MIncorect M Nustiu

Baza=473
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In ce masura esti sau nu de acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii?

Comparativ cu 2022, opiniarespondentilor despre criptomonede s-a modificat usor. Romanii considera in mai mica masura ca acestea reprezinta viitorul platilor
online(de la66% la52%)sau viitorul investitiilor (de la 66% la 57%). Natura speculativa a criptomonedelor a crescut in topul opiniilor, urcand de pe pozitia 7 pe pozitia
2 anul acesta.

Acord total +
Acord partial
Criptomonedele reprezinta viitorul 6%
investitiilor ° 57%

Criptomonedele au o naturd pur speculativa PASYA 27% 35% 10% 3% 550/
(o]

Valoarea criptomonedelor va creste in

urmatoarele 12 luni 247% 31% 58% S 4% 550/0

Criptomonedele reprezinta viitorul platilor o
online 9% 520/0

Bancile ar trebui sa ofere conturi curente in 5 o & 5 o
criptomonede 22% AYA 31% N% 12% 470/0

As trimite bani catre prieteni sau membri ai o o
familiei folosind criptomonede 13% 47 /o
13% 45%

4% 42 %

As prefera sa folosesc criptomonede daca
banii in numerar/ cash nu ar mai exista

Persoanele care au cumparat
criptomonede sunt fericite in prezent

Criptomonedele reprezinta un traseu rapid o o o & & o
catreimbogatire 137% 26% 377% 16% 8% 39 /o
B Acordtotal W Acord partial  ®Niciacord, nici dezacord M Dezacord partial Dezacord total

Baza=473
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Care este prima criptomoneda care iti vine in minte?

Bitcoin N%

Bitcoin ramane si anul acesta criptomoneda cel
mai des mentionata spontan, in randul a 71%
dintre respondenti.

Altele (Cardano, Pi, ETH, Litecoin, Dogecoin,

Electroneum Polkadot, Solana etc.) 18%

Nu stiu N%

Baza=473
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De care dintre urmatoarele criptomonede ai auzit/ pe care le cunosti, indiferent
daca le detii sau nu?

Bitcoin 87%
Ethereum m—— /7Y,
Dogecoin me—— 349,
Solana — 309
Polkadot mssss— )79,
USD Coin (USDC) msssss 969,
Tether (USDT) m——— )39,
Shiba Inu —— 209,
BNB mssss—— 199,
XRP s 189
Cronos s 179
Stellar e 159
Avalanche mm——m 159,
Cardano mssssss 149,
Pepe mmmmm= 129,
SU| s 119,
Near Protoco| mmssm 109
inLi I °
ﬁSﬁ:C;‘QQ — }80//:’ Numar mediu de mentiuni: 4.8

AAVE mmmm 8% . . . .
Aster 78cyj Detinatori pe platforme din Romania: 8.1

H liquid == 5% . . . . .
World Libertyylgi?mgr?;ilal - 2‘7/0 Detinatori pe platforme din afara Romaniei: 7.9

Alta criptomoneda ™ 3%
Niciuna dintre acestea ™ 4%

Lafelcain 2022, Bitcoin, urmata de Ethereum
si Dogecoin, reprezinta cele mai cunoscute
criptomonede in randul publicului din Romania.
Anul acesta, Solana si Polkadot se bucurade o
crestere in notorietate.

Fosti detinatori: 7.3

Potentiali detinatori: 5.8

Baza=473
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Pe care dintre urmatoarele criptomonede le detii in prezent?

Topul celor mai detinute monede este condus
de catre Bitcoin si Ethereum, la fel cain anul
2022. Existainsa o schimbare de pozitie pe
locul 3, unde anul acesta se regaseste Solana,
pe cand in valul anterior, Dodgecoin ocupa
aceasta pozitie.

Baza=157
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Bitcoin
Ethereum FEEEEE——— 35
Solana m——— 2?09,
Polkadot s 199,
Dogecoin 159
Tether(USDT) s 159,
USD Coin (USDC) s 159,
BNB w119,
XRP mmmmm 10%
Cronos mmmm 389,
Shiba Inu s 89,
Pepe mmmm 389,
Avalanche mmm g9,
Cardano === g%
MultiversX = 59
SUI == 49
ChainLink == 3%
Near Protocol = 39
Aster = 39 Numar mediu de criptomonede detinute: 2.7
Stellar = 3%
World Liberty Financial = 2%
Hyperliquid = 2%
AAVE ® 1%
Alta criptomoneda ™ 3%
Niciuna dintre acestea ! 1%

62%

20




Ce modalitati de alimentare a platformelor de cumparare/
tranzactionare/ exchange criptomonede preferi? Te rugam sa le bifezi
pe toate care se aplica in cazul tau.

Card VISA

58%

Cont curent/ IBAN RON 50%

Cardurile Visa si contul curent in RON sunt cele
mai utilizate modalitati de alimentare a
platformelor de cumparare/ tranzactionare/
exchange criptomonede. Numerarul este cea

Card Mastercard 41%

mai putin utilizata modalitate, folosita de 1din 4 Cont curent/ IBAN EUR _ 30%
respondenti.
Numerar/ cash _ 24%
Alte modalitate. Care? | 0%
Nustiu [l 3%
Baza=356
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Ai auzit vreodata de Web3?

3 din 10 respondenti au auzit de Web3.

55% 57%
46%

37%

31% ] ’
o 22% 22% 23% 21% o
‘s in 'n fm fn
Au auzit de Detin Detin Audetinut  Intentioneaza sa
criptomonede criptomonede - criptomonede - criptomonede detina

(Da/ Nu) Romania Strainatate (Da/ Nu) criptomonede

(Da/ Nu) (Da/ Nu) (Da/ Nu)

Baza=500
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In prezent, folosesti servicii de tip Web3? (Wallet-uri, DEX-uri, NFT Markeplaces

etc.)?

Dintre cei care cunosc serviciile Web3, 6 din 10 le si utilizeaza.

57%

Auau

(Da/ Nu)

Baza=152
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83%  go% 84%
68%
60%

36% 38% I40% I39%
zit de Detin Detin Audetinut  Intentioneaza sa

criptomonede criptomonede - criptomonede - criptomonede detina
Romania Strainatate (Da/ Nu) criptomonede

(Da/ Nu) (Da/ Nu) (Da/ Nu)




In viitor, intentionezi sa folosesti servicii de tip Web3? (Wallet-uri, DEX-uri, NFT

Markeplaces etc.)?

9 din 10 respondenti care cunosc serviciile Web3 intentioneaza sa le utilizeze in viitor.

867%83%

(Da/ Nu)

Baza=152
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Au auzit de
criptomonede criptomonede - criptomonede -
Strainatate

90%
83%

Detin

Romania
(Da/ Nu)

93%

81%

Detin

(Da/

Nu)

9%

Au detinut
criptomonede

79%

(Da/ Nu)

93%

48%

Intentioneaza sa
detina
criptomonede
(Da/ Nu)
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De unde ai aflat/ invatat cea mai mare parte din ceea ce stii despre
criptomonede?

De pe retelele sociale (Facebook, _ 259,
YouTube, TikTok, LinkedIn etc.) °
Am cautat online/ pe internet (dar nu pe
. 35%
retele sociale)
De la prieteni/ familie - 16%
De la stiri - 9%

Din alte surse I 2%

Lafelcasiin 2022, retelele de socializare si
cautarea online sunt cele mai utilizate surse de
informare pentru criptomonede. Totusi,
cautarea pe internet a avut parte de o scadere
procentuala fata de 2022, de la 47% la 35%, iar
retelele de socializare au inregistrat o crestere,
dela23%la35%.

Nu stiu I 3%

Baza=473
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Daca ai avea la dispozitie 0 suma aproximativ egala cu salariul tau net
intr-o luna si ai vrea sa afli mai multe informatii despre criptomonede
cainvestitie posibila, pe care dintre urmatoarele surse ar fi cel mai
probabil sa o consulti?

Site-uri web specializate _ 35%
Consultanti in domeniul o
. . 28%
bancar/ financiar
Site-urile specializate raman si anul acesta

cele maideincredere locuride unde : Familie sau prieteni - 14%
respondentii se intereseaza despre :

criptomonede inainte de a face o investitie,

.. . I Soft-uri/ programe pe
fiind ur.me.lte de consultanti, a caror pondere ! calculator sau algoritmi - 1%
creste inimportanta(de la 21% la 28%). ! automatizati
1

Nu as investi niciodata in o
. 8%
criptomonede

Nu stiu . 4%

Baza=473
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Ai fi dispus/a sa utilizezi criptomonedele pentrua...

Cel putin 45% dintre respondenti sunt dispusi sa utilizeze criptomonedele pentru a se imbogati sau pentru a realiza plati internationale/ nationale in mediul online.

Investi pentru a maimbogati 50% 19% 22% 8%

Realiza o plata internationala pentru un produs
cumparat online

Realiza o plata nationala pentru un produs cumparat
online

Economisi pentru educatia copiilor
Cumpara un bilet de avion

Cumpara o cafea

Plati facturile lunare de energie electrica

Incasa salariul lunar

B Da B Nu, nuvreau saschimb modulin care procedezin prezent B Nu, cred caar fi preariscant B Nu, criptomonedele ma intereseaza doar ca investitie

Baza=473
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Cat de riscant este sa detii unul din urmatoarele active, prin
comparatie cu criptomonedele?

Actiunile la bursa sunt vazute de majoritatea respondentilor ca fiind la fel de riscante sau chiar mai riscante decat criptomonedele. Investitiile cele mai sigure in
viziunea participantilor la studiu sunt cele in aur siimobiliare/ fonduri de proprietate.

Aur

Imobiliare/ fonduri de proprietate

Obligatiuni/ titluri de stat

Numerar/ cash, expus la inflatie

Investitii in propria afacere

Actiuni la bursa 41% 49% 10%

B Mai putin riscant prin comparatie cu criptomonedele B Lafel de riscant precum criptomonedele ™M Mairiscant prin comparatie cu criptomonedele

Baza=473
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DE CUMPARARE/
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Gandindu-te la utilizarea unei platforme de cumparare/
tranzactionare/ exchange criptomonede, cat de importante sunt
pentru tine fiecare dintre urmatoarele aspecte?

Retragerea in contul bancar RON este cel mai important aspect pe care fostii sau actualii utilizatori de plaforme de tranzactionare a criptomonedelor il urmaresc
atunci cand doresc sa utilizeze o anumita platforma. Mai putin relevante pentru acestia sunt participarile la airdrop-uri si alte beneficii.

Retragere in cont bancar RON 62 % 22% KV 4%
Suport telefonic in limba romana 48% 22% YV 5%
Alimentarea contului din platforma cu cardul 47% 359, 4%

VISA/ Mastercard

Sa poti face trading automat (24/7) 45% 33% 4% B¥A

Numarul de criptomonede din platforma 44% 33% i
Monede nou aparute disponibile in platforma 37% 32% 6% KA
Servicii Over The Counter (tranzactii mari cu 36% 29% 7% KA

executie instant)

Serviciile adiacente din platforma

(economisire criptomonede/referral etc.) 53% 39% RV 3 %

Participari la airdrop-uri si alte beneficii 29% 27% 1% ¥

B Foarte important B Oarecum important B Nici important, nici neimportant B Oarecum neimportant Foarte neimportant

Baza=356
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Sa presupunem ca impozitul aplicabil in Romania pentru vanzarea/
retragerea criptomonedelor din cont/ incasarea echivalentului in bani
ar scadea de la16% la 5%. Cat de probabil ar fi sa iti muti in Romania
criptomonedele din conturi/ platforme din afara Romaniei?

8 din 10 respondenti spun ca si-ar muta

criptomonedele in conturi/ platforme din Destul d babil _ -
. . . estul de probabi %

Romania daca impozitul ar scadeadela16% la P

5%.

Nici, nici

Putin probabil 5%

Deloc probabil || 1%

Baza=107
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WWW.ipsos.com/ro-ro https://tradesilvania.com/ro/

Tradesilvania


http://www.ipsos.com/ro-ro
http://www.ipsos.com/ro-ro
http://www.ipsos.com/ro-ro
https://tradesilvania.com/ro/

	Default Section
	Slide 1: evaluarea gradului                     de adopție a criptomonedelor                     în românia
	Slide 2: CUPRINS

	01 Concluzii
	Slide 3: pRINCIPALELE Concluzii
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6

	02 Metodologie si profilare
	Slide 7: Metodologia cercetarii si profilul respondentilor
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12

	03 Notorietate, utilizare si intentie de utilizare
	Slide 13: Notorietate, Utilizare si intentie de utilizare criptomonede si WEB3
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24

	04 Surse de informare si atitudini
	Slide 25: Surse de informare si atitudini fata de criptomonede
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29

	05 Utilizarea platformelor
	Slide 30: Utilizarea platformelor de cumparare/ tranzactionare/ exchange criptomonede
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33: www.ipsos.com/ro-ro


